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TIPOLOGIE DI LETTORI

Quanti libri legge all’anno?

Titolo di studio

Lettori «<ACCANITI»
(leggono piu di 12 libri 'anno)

- 1
! 1
: 1
. 1
. 1
| 1
i ! 24
Lettori «ASSIDUI» X 29 !
(leggono da 4 a 12 libri 'anno) ! ! 35
:
1
: 1 44
. 1
1
! 1
: . 7
Lettori «TIEPIDI» | 62 !
(leggono meno di 3 libri 'anno) ! 1 56
1
! 33
i 1
. 1
1
: :
\  totale ! basso medio alto
[ s
LE MODALITA’ DI LETTURA
Come preferisce leggere i libri?
%
nel formato CARTACEO 84 o
tradizionale Formati Formati digitali -
digitali tra i lettori «accaniti»
in DIGITALE su dispositivi 9
a inchiostro elettronico (Kindle) @ _____ -
in DIGITALE su altri dispositivi 6
(tablet, smartphone)
mediante AUDIOLIBRI 1
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DOVE SI PRENDONO I LIBRI

Principalmente, dove si procura i libri per le sue letture?

IN
BIBLIOTECA  ALTRO

ONLINE
NELLE LIBRERIE (41, tra 18 39anni)

INDIPENDENTI
(63, oltre 65 anni)

NELLE GRANDI

LIBRERIE DI CATENA
(38, tra40 e 65 anni)

Secondo lei gli enti locali dovrebbero
sostenere editori e librai del territorio?

NON SO

____________________________

LA SCELTA DI COSA LEGGERE

Su cosa basa la scelta di un nuovo libro da leggere?

GUSTI PERSONALI -

CONSIGLI DI AMICI/CONOSCENTI B 3

35, lettori «tiepidi»

RECENSIONI SUI GIORNALI | BE

28, lettori «accaniti»

DISCUSSIONI SU SOCIAL GENERICI . 9

CONSIGLI DEL LIBRAIO DI FIDUCIA l 8

18, lettori «accaniti»

RECENSIONI'IN TV I 7

10, lettori «assidui»

DISCUSSIONI SU SOCIAL SPECIALIZZATI I 5

RECENSIONI ALLA RADIO | 2
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CONDIVISIONE DELLE ESPERIENZE DI LETTURA

Lei condivide le sue esperienze di lettura?

SI, OCCASIONALMENTE
CON AMICI O IN FAMIGLIA

SI, FACCIO PARTE |
DIUN GRUPPO DILETTURA !

f==—————— Lettori «accaniti»

SI, RECENSISCOONLINE 7
LEMIELETTURE !

I
NO | 126 ====» Lettori «tiepidi»

NOTA METODOLOGICA

(in ottemperanza al regolamento dell’ Autorita per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui
mezzi di comunicazione di massa: delibera 256/10/CSP, allegato A, art. 5 del 9 dicembre 2010, pubblicato su G.U. 301 del 27/12/2010)

* titolo: QuickPoll Marche — L'opinione dei Marchigiani

*  soggetto realizzatore: Sigma Consulting srls

*  committente/acquirente: Sigma Consulting srls

* periodo di realizzazione: 25-27 novembre 2020

*  tema: opinione dei Marchigiani su libri e letture

*  tipo e oggetto dell'indagine: sondaggio d’opinione a livello regionale

* popolazione di riferimento: popolazione maggiorenne residente nelle Marche
* estensione territoriale: intero territorio regionale

* metodo di campionamento: campionamento casuale dalle liste degli abbonati al telefono 2018/2019 e dalla community online di Sigma
Consulting, stratificato e ponderato per sesso, classe d’eta, titolo di studio, provincia, ampiezza demografica del centro di residenza

*  rappresentativita del campione: il campione & rappresentativo dell’universo specificato rispetto alle variabili di stratificazione
* margine di errore sulle stime a livello di totale campione: 3,7% (ad un livello di confidenza del 95%)
* metodo di raccolta delle informazioni: cati (computer assisted telephone interview) e cawi (computer assisted web interview)

e consistenza numerica del campione: 700 casi, 187 cati (1.934 contatti, 512 rifiuti, 1.235 non reperibili) e 513 cawi (905 contatti, 392
rifiuti)
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